
دلیل دیگر این وابستگی، پیچیدگی 
علمی و چندرشته‌ای بودن علوم مرتبط 
مدل‌های  دانشمندان،  است.  اقلیم  با 
ئه  را ا را  اقلیمی  ت  تغییرا ز  ا ی  ه‌ا پیچید
می‌کنند که از درک بسیاری از مردم خارج 
است. این رسانه است که مفاهیم پیچیده 

را به زبان درک عمومی ترجمه می‌کند. 
ی  ها مد پیا پیچیدگی   ، یگر د لیل  د
اجتماعی و سیاست‌های مقابله‌ای با تغییر 
اقلیم است. از آن‌جایی که هنوز آثار و نتایج 
بسیاری از پیامدهای تغییر اقلیم توسط 
مردم مشاهده نشده، رسانه در این زمینه 
بسیار تأثیرگذار است. در واقع  آنچه مردم 
از تغییر اقلیم می‌دانند، از رسانه گرفته‌اند. 

میدان رقابت

ر  د نه‌ها  رسا  : گفت سی  عبا مجید 
شش  پو بلکه   ، نمی‌کنند عمل  ء  خلا
 ، قلیمی ا ت  تغییرا ره  ــا رب د ی  نه‌ا رسا
متعدد  ی  گروه‌ها ن  میا مل  تعا صل  حا
معه  جا ز  ا عم  ا ن  زیگرا با و  ن  ی‌نفعا ذ
علمی، سیاستمداران، نهادهای دولتی، 
سازمان‌های مردم‌نهاد، گروه‌های صنعتی 
و اقتصادی، جنبش‌های مدنی و فعالان 
محیط‌زیست است. هریک از این بازیگران 

در رسانه حرف‌هایی برای گفتن دارند. 
کنشگران  مهم‌ترین  از  دانشمندان 
اما  هستند  عمومی  عرصه  در  ارتباطی 
دانشمندان  و  خبره  کارشناسان  بیشترِ 
در ارتباط با رسانه‌ها ناتوانند، بیشتر به 
این دلیل که نگرانند مدل‌هایی که دارند 
ساده‌اندیشی شود. سیاستمداران اما برای 
جلب حمایت عمومی در هر حوزه‌ای از 
جمله تغییر اقلیم از رسانه به‌خوبی بهره 
اقتصادی  بازیگران  و  صنایع  می‌گیرند. 
که گروه دیگری از ذی‌نفعان هستند در 
ارتباط با رسانه تلاش می‌کنند تغییرات 
اقلیمی را در چارچوبی بازنمایی کنند که 
با منافع اقتصادی آن‌ها سازگاری داشته 
باشد. در مجموع، رسانه میدان رقابت 
تغییر  درباره  مختلف  روایت‌های  میان 

اقلیم است.  

با  اظهاراتش  از  دیگری  بخش  در  او 
بیان این که هر گروه از ذی‌نفعان تلاش 
می‌کند روایت خود را از تغییر اقلیم بیان 
کند، افزود: رسانه‌ نقش داور را دارد و 
تصمیم می‌گیرد کدام صدا شنیده شود 

و کدام روایت در حاشیه بماند. 
در کشور ما تقریبا از دهه 70 خورشیدی 
بم  زلزله   . شد توجه  نه  رسا ع  ضو مو به 
تلنگری بود که باعث شد توجه بیشتری 
به نقش و اهمیت رسانه شود اما این تمرکز، 
بیشتر رویدادمحور بوده است؛ به گونه‌ای 
که اغلب، وقتی سیل و زلزله و  توفان یا 
لیت  فعا می‌دهد  رخ  دیگری  حادثه  هر 
گسترده رسانه‌ای انجام می‌شود ولی بعد 
از مدتی فروکش می‌کند. به‌عنوان مثال، 
ی  ید شد بی  کم‌آ با  که  ل  مسا ا ن  بستا تا
مواجه بودیم این موضوع در رسانه‌ها به 

شدت اوج گرفت.

لی که هنوز با این خطر   اکنون و در حا
لی هستند،  جدی مواجهیم و سدها خا
این موضوع در رسانه‌ها فروکش کرده 
است. رویدادمحوری نه‌تنها آفت رسانه 
شده، بلکه مدیریت بحران در کشور ما 

نیز به آن دچار شده است.

گسترش سواد اقلیمی

این پژوهشگر گفت: اتفاق خوبی که 
که  است  داده آن  رخ  اخیر  ل  چندسا در 
تمرکز رسانه‌ها از گزارش‌های صرفا علمی 
به پیامدهای اجتماعی و اقتصادی تغییر 
از  رسانه‌ها  مثلا  است.  شده  جلب  اقلیم 
مهاجرت اقلیمی و امنیت غذایی صحبت 
لش وجود  می‌کنند ولی در اینجا یک چا
اندازه‌ای  به  باید  پیامدها  درباره  دارد. 
صحبت کنیم که در مردم رعب و وحشت 

ایجاد نکند.

و  ترس‌آور  روایت‌های  با  که  رسانه‌ای 
فاجعه‎بار در مخاطب احساس بی‌قدرتی 
رسانه  است.  بی‌ارزش  کارش  ایجاد ‌کند 
همچنین  و  ه  هند رد ا هشد نقش  ید  با

لهام‌بخش داشته باشد. توانمندساز و ا
آقای عباسی با بیان این که ایران تقریبا 
طبیعی  ت  طرا مخا و  لش‌ها  چا همه  با 
مواجه است و حدود 38 مخاطره در آن 
شناسایی شده که 14 موردشان از جمله 
در  گردوغبار  توفان‌های  و  لی  خشکسا
در  اقلیم  مسأله  گفت:  هستند  اولویت 
ایران نه‌فقط یک موضوع محیط زیستی، 
بلکه اجتماعی، اقتصادی و امنیتی است. 
رسانه‌ها در این شرایط نقش مهمی دارند. 
برای ایفای نقش، انجام برخی اقدامات، 
نخستین  که  می‌رسد  نظر  به  ضروری 
قلیمی  ا د  سوا و  مــوزش  آ گسترش  آن 
باید  سردبیران  و  روزنامه‌نگاران  است؛ 

آموزش‌های تخصصی ببینند تا محتواهای 
رسانه‌ایِ دقیق‌تر و اثرگذارتری تولید و 
منتشر شود. همکاری نزدیک دانشگاه و 
رسانه نیز از ضروریات است، همچنین نیاز 
به روایت بومی و متناسب با جغرافیای 
ایران داریم و رسانه باید تغییر اقلیم را از 
زاویه زندگی مردم روایت کند تا ملموس 
و  محلی  ی  نه‌ها رسا ز  ا ه  د ستفا ا  . د شو
اجتماعی و روایت امید و ارائه راه‌حل از 

دیگر اقدامات ضروری است. 

ادراک از بحران

سیدمحسن بنی‌هاشمی، عضو هیأت 
لمللی سوره در این  ‌علمی دانشگاه بین‌ا
نشست با اشاره به اهمیت اقناع رسانه‌ها 
در ادراک تحولات اقلیمی گفت: مسأله 
اصلی ما شکاف میان واقعیت‌های اقلیمی 

و ادراک انسان‌هاست. 
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اسما پورزنگی‌آبادی

کندوکاوی پیرامون کاهش رنج مردم- 13گزارشگر

رنج‌ زمین در قاب رسانه
بیشتر افراد، تغییر اقلیم را به‌طور مستقیم تجربه نمی‌کنند بلکه از دریچه رسانه‌ها با آن آشنا می‌شوند، به همین دلیل نقش رسانه‌ها در شکل‌گیری درک عمومی از تغییر اقلیم بسیار حیاتی است. 

آخرین تصویری که از 
ر  د طبیعی  جعه  فا یک 
؟  چیست ــد  ری ا د هن  ذ
سیل  با  که  یی  نه‌ها خا
شسته شده‌اند؟ جنگلی 
یا  رفته؟  فرو  آتش  در  که 
زمینی که از خشکی ترک‌ترک شده؟ آخرین 
د؟  بو چه  شنیدید  دست  این  از  که  خبری 
ایران؟ آمار  در  شدید  کم‌بارشی  از  گزارشی 
مل  کا خشکیدگی  نه  آستا در  که  یی  ها سد
هستند؟ یا هشداری درباره فرونشست زمین؟ 
یا تصویری از توفان که یک منطقه را در خود 
 ، ویری تصا و  ر  خبا ا چنین  ر  نتشا ا ؟  ه بلعید

بخشی از کار روزمره رسانه‌ها شده است. 
لگویی  در پسِ این رخدادهای پراکنده، ا
لگویی که  واحد در حال شکل‌گرفتن است؛ ا
دانشمندان، آن را پیامد دگرگونی در نظام 
امروز  که  آنچه  می‌دانند.  زمین  آب‌وهوایی 
سیلاب‌های  از  گانه  جدا خبرهای  لب  قا در 
و  ن  فا تو یا  ید  شد لی  خشکسا  ، بقه بی‌سا
قع  وا در  نیم  می‌خوا جنگل‌ها  آتش‌‌سوزی 
اقلیم  تغییر  نام  به  بزرگ  پازل  یک  قطعات 
است؛ بحرانی که واقعیت زندگی کنونی بر 
روی سیاره زمین است اما بسیاری هنوز درک 
میان  این  در  رسانه‌ها  ندارند.  از آن  روشنی 

نقش تعیین‌کننده‌ای ایفا می‌کنند.

درک رسانه‌ای بحران 

ن  و معا و  هشگر  و پژ  ، سی عبا مجید 
و  ن  بحرا یت  یر مد د  ستا نه  بیرخا د بق  سا
در  وسیما  ا صد ن  زما سا مل  غیرعا فند  ا پد
سوی  از  که  رسانه«  و  اقلیم  »تغییر  نشست 
م  علو رت  وزا طبیعی  نح  سوا ه  وهشکد پژ
اقلیم  تغییر  افراد،  بیشتر  گفت:  شد  برگزار 
از  بلکه  نمی‌کنند  تجربه  مستقیم  به‌طور  را 
دریچه رسانه‌ها با آن آشنا می‌شوند، به همین 
درک  شکل‌گیری  در  رسانه‌ها  نقش  دلیل 

عمومی از تغییر اقلیم بسیار حیاتی است. 
ز  ا ری  بسیا با  یسه  مقا ر  د قلیم  ا تغییر 
موضوعات، پدیده‌ای نامحسوس است، چرا 
که اقلیم و تغییرات گذشته و حال و آینده آن، 
برای عموم قابل مشاهده نیست و شاخص‌های 
مرتبط با آن از جمله میانگین دما و رطوبت و باد 
را باید در گستره زمانی و مکانی بلندمدت در 
نظر بگیریم. سازمان جهانی هواشناسی، دوره 
له را برای بررسی وضعیت جوّی پیشنهاد  30 سا
می‌دهد که برای ما زمانی بسیار طولانی است، 
ضمن این که وضعیت جوّی را در گستره کشور، 
قاره، نیم‌کره و کره زمین بررسی می‌کنند. از 
طرفی، گازهای گلخانه‌ای که باعث گرمایش 
زمین شده، پدیده‌ای نامرئی است. این شرایط 
باعث می‌شود که ارتباطات اقلیمی بیش از هر 

حوزه دیگری به رسانه وابسته باشد. 

در سکوت، گرم‌تر و خشک‌تر  هرسال زمین ما 
می‌شود، یخچال‌های طبیعی ذوب می‌شوند، 
سیلاب‌ها شهرها را تهدید می‌کنند، آتش‌سوزی 
جنگل‌ها را می‌بلعد و ده‌ها میلیون نفر در اثر 

فجایع اقلیمی، جابه‌جا یا کشته می‌شوند. 
او در پاسخ به این که ما چنین واقعیت‌ها و 
هشدارهایی را چطور درک می‌کنیم و آیا فقط 
اعداد و ارقام ما را قانع خواهند کرد ادامه داد: 
شده‌اند.  عمومی  افکار  رهبر  امروزه  رسانه‌ها 
واقعیات اقلیمی بدون حضور رسانه‌ها ممکن 
است تنها مجموعه‌ای از اعداد و ارقام و نمودارها 
باشد و به نظر می‌رسد دیگر ارائه عدد و رقم و 
اطلاعات از گرم شدن زمین، اثر ندارد. رسانه‌ها 
می‌توانند این واقعیات را به تجربه‌ای ملموس 
همچنین   ، کنند ل  بد ب‌‌آور  ضطرا ا حتی  و 
سوق  ل  انفعا و  بی‌تفاوتی  به  را  ما  می‌توانند 
دهند.  یکی از بزرگ‌ترین موانع مقابله با تغییرات 
اقلیمی، ادراک انسان‌ها از بحران است. ذهن 
ما تغییرات اقلیمی را به صورت تدریجی تجربه 
این  می‌شود.  گار  ساز با آن  به آرامی  و  می‌کند 
حتی  خطر  که  می‌شود  باعث  کنُد  گاری  ساز
وقتی نشانه‌های واضح و ملموس دارد، کمتر 
احساس شود. اینجاست که غول رسانه هرچقدر 
تنبل و سنگین‌وزن باشد باید وارد میدان شود. 
را  واقعیت  می‌توانند  که  هستند  رسانه‌ها  این 
اطلاع‌رسانی و آن را به تجربه‌ای انسانی و قابل 
تصاویر،  اخبار،  ارائه  نحوه  کنند.  بدل  درک 
روایت‌ها و حتی انتخاب کلمات تعیین می‌کند 
که مردم چگونه بحران اقلیمی را درک کنند و 

چه احساسی نسبت به آن داشته باشند.

اقناع عمومی

عضو هیأت ‌علمی دانشگاه بین‌المللی سوره 
در بخش دیگری از سخنانش با بیان این که 
اقناع به معنای تاثیرگذاری بر باورها، نگرش و 
رفتارها از طریق پیام‌های هدفمند است افزود: 
اطلاع‌رسانی با اقناع فرهنگی و اخلاقی تفاوت 
دارد. اطلاع‌رسانیِ صرف فقط داده‌ها را ارائه 
می‌دهد اما اقناع فرهنگی و اخلاقی، مخاطب را 
متقاعد می‌کند تا براساس آن داده‌ها اقدام کند. 
بنابراین، اقناع در زمینه تحولات اقلیمی باعث 
می‌شود مردم نه‌تنها بحران را درک کنند بلکه 

اقدامات عملی برای مقابله با آن انجام دهند. 
محسن بنی‌هاشمی افزود: چند کلید اصلی 
برای اقناع تحولات اقلیمی وجود دارد؛ یکی از 
آن‌ها روایت‌سازی است، یعنی داستان‌هایی که 
تحریک احساسی و همدلی ایجاد می‌کنند. زبان 
و کلماتی که استفاده می‌شود موضوع مهم دیگر 
است؛ وقتی تهدید را از حدی بالا ببریم اقدام 
به عمل، رکود پیدا می‌کند. تصاویر و ویدئوها و 
تکرار دائمی پیام در رسانه‌های مختلف نیز از 
استراتژی‌های اصلی اقناع است اما همه‌چیز به 
پیام و روایت و فرم و تکنیک‌های اقناعی ختم 
نمی‌شود. اعتماد به رسانه‌ها بسیار مهم و جزو 
حلقه‌‌های اصلی اقناع است و این که چه بکنیم 

تا اعتماد عمومی احیا شود بسیار اهمیت دارد.
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آورده‌نقدی.‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌‌

8( موضوع افزایش سرمایه:‌اصلاح‌ساختار‌مالی‌و‌بهره‌گیری‌از‌
فرصت‌های‌سرمایه‌گذاری

 9(‌به‌هر‌صاحب‌سهم،‌در‌ازای‌هر‌‌100سهم‌متعلقه‌در‌تاریخ‌1404/07/30
تعلق‌می‌گیرد.‌بدیهی‌ تعداد‌‌23حق‌تقدم‌خرید‌سهم‌جدید‌ ‌
در‌ متعلقه‌هر‌سهم‌ تقدم‌های‌ و‌حق‌ تعداد‌دقیق‌سهام‌ است‌
گواهینامة‌حق‌تقدم‌محاسبه‌و‌به‌سهامداران‌اعلام‌خواهد‌شد.‌

10(‌‌با‌عنایت‌به‌دستورالعمل‌بندهای‌‌3‌،2‌،1،‌و‌‌5ماده‌‌19قانون‌تأمین‌
هیئت‌مدیره ‌1403/04/11 مصوب‌ های‌ زیرساخت‌ و‌ تولید‌ ‌مالی‌
‌سازمان‌بورس‌و‌اوراق‌بهادار‌و‌وفق‌بند‌‌2ماده‌‌7قانون‌بازار‌اوراق‌
بهادار‌مصوب‌1384،‌در‌مورد‌شرکت‌های‌ثبت‌شده‌نزد‌سازمان‌
سهام‌ خرید‌ تقدم‌ حق‌ گواهینامه‌ ارسال‌ بهادار‌ اوراق‌ و‌ بورس‌
جدید‌به‌صورت‌الکترونیکی‌و‌با‌استفاده‌از‌سامانه‌ارتباطی‌شرکت‌
سپرده‌مرکزی‌اوراق‌بهادار‌و‌تسویة‌وجوه‌صورت‌می‌گیرد.‌از‌این‌
رو‌سهامدارانی‌که‌تاکنون‌در‌سامانة‌سجام‌ثبت‌نام‌نکرده‌اند،‌
افزایش‌سرمایه‌ و‌مشارکت‌در‌ تقدم‌ جهت‌دریافت‌گواهی‌حق‌

نسبت‌به‌ثبت‌نام‌در‌سامانة‌سجام‌اقدام‌نمایند.
سهامداران‌متقاضی‌دریافت‌پستی‌گواهینامه‌حق‌تقدم‌خرید‌
سهام‌موظفند‌حداکثر‌ظرف‌پنج‌روز‌پس‌از‌تاریخ‌انتشارآگهی،‌
به‌ گواهینامه‌ پستی‌ دریافت‌ جهت‌ را‌ خود‌ مکتوب‌ تقاضای‌
ـ‌خیابان‌شهید‌عضدی‌ زند‌ کریمخان‌ تهران-‌خیابان‌ آدرس:‌
جنوبی)آبان‌جنوبی(‌-نبش‌چهارراه‌ورشو‌ـ‌پلاک‌11،‌کد‌پستی‌
عهده‌ بر‌ را‌ پستی‌ خدمات‌ هزینه‌ و‌ نموده‌ ارسال‌ ‌1598683115

بگیرند.
مهلت‌استفاده‌از‌حق‌تقدم‌در‌خرید‌سهام‌جدید‌‌30روز‌از‌   )11

انتشار‌این‌آگهی‌می‌باشد.
تقدم‌ حق‌ از‌ استفاده‌ به‌ تمایل‌ که‌ محترمی‌ سهامداران‌ ‌)12
جدید‌ سهام‌ خرید‌ تقدم‌ حق‌ گواهی‌ موجب‌ به‌ و‌ دارند‌ خود‌
آنان،‌ مطالبات‌ یا‌ و‌ بوده‌ مطالبات‌ فاقد‌ سامانه،‌ در‌ مندرج‌
مقرر‌ مهلت‌ ظرف‌ باید‌ کند،‌ نمی‌ تأمین‌ را‌ جدید‌ سهام‌ بهای‌
آدرس به‌ بازارسرمایه«‌ ذینفعان‌ یکپارچه‌ »درگاه‌ به‌ مراجعه‌ ‌با‌
تبدیل‌ با‌ موافقت‌ اعلام‌ ضمن‌ ‌، ‌ ‌https://ddn.csdiran.ir
مطالبات‌به‌سرمایه‌در‌سامانه‌مذکور،‌بهای‌سهام‌یا‌مابه‌التفاوت‌
آن‌را‌به‌حساب‌معرفی‌شده‌توسط‌شرکت‌سپرده‌گذاری‌مرکزی‌
وجوه‌ تسویة‌ و‌ بهادار‌ اوراق‌ مرکزی‌ گذاری‌ سپرده‌ نمایند.‌ واریز‌
موظف‌است‌مبالغ‌ارزش‌اسمی‌حق‌تقدم‌های‌دریافتی‌را‌مطابق‌

سیستم‌تسویه‌بانکی‌کشور،‌به‌حساب‌زیر‌واریز‌نماید:
ملی ایران‌ نام‌شرکت‌سرمایه‌گذاری‌ به‌ حساب‌شماره‌‌0104315267

)سهامی‌عام(‌نزد‌بانک‌تجارت‌شعبه‌تخصصی‌بورس،‌کد‌1043
سهام‌ خرید‌ تقدم‌ حق‌ گواهینامة‌ موجب‌ به‌ که‌ سهامدارانی‌

جدید‌مندرج‌در‌سامانه‌یاد‌شده،‌دارای‌مطالبات‌به‌میزان‌سهام‌
جدید‌می باشند،‌باید‌ظرف‌مهلت‌مقرر‌اعلام‌موافقت‌خود‌را‌با‌
تبدیل‌به‌سرمایه‌در‌سامانه‌ارتباطی‌شرکت‌سپرده‌گذاری‌مرکزی‌

اوراق‌بهادار‌و‌‌تسویه‌وجوه‌اعلام‌نمایند.
عدم‌واریز‌بهای‌اسمی‌و‌یاعدم‌اعلام‌موافقت‌با‌تبدیل‌ تذکر: 
از‌ استفاده‌ عدم‌ منزله‌ به‌ شده،‌ یاد‌ سامانة‌ طریق‌ از‌ مطالبات‌

حق‌تقدم‌می‌باشد.
13( ‌در‌صورت‌عدم‌تمایل‌به‌مشارکت‌در‌افزایش‌سرمایه،‌سهامداران‌
به‌ نسبت‌ نویسی‌ پذیره‌ برای‌ شده‌ تعیین‌ مهلت‌ در‌ می توانند‌
با‌ نمایند.‌ اقدام‌ ایران‌ بورس‌ از‌طریق‌ تقدم‌خود‌ واگذاری‌حق‌
شرکت،‌ سهام‌ خرید‌ تقدم‌ حق‌ مکرر‌ معاملة‌ قابلیت‌ به‌ توجه‌
نویسی‌ پذیره‌ پایان‌مهلت‌ از‌ بایست‌قبل‌ نهایی‌می‌ خریداران‌
نسبت‌به‌واریز‌بهای‌سهام‌جدید‌به‌شرح‌بند‌‌12اقدام‌نمایند.‌
بدیهی‌است‌عدم‌ارسال‌مستندات‌یاد‌شده‌یا‌عدم‌واریز‌بهای‌

اسمی،‌سهام‌جدید‌به‌آنها‌تعلق‌نخواهد‌گرفت.
14( ‌حق‌تقدم‌سهامدارانی‌که‌در‌مهلت‌مقرر‌از‌حق‌تقدم‌خود‌
استفاده‌ننموده‌اند‌و‌همچنین‌پاره‌سهام‌های‌ایجاد‌شده،‌توسط‌
شرکت‌از‌طریق‌بورس‌ایران‌عرضه‌و‌مبلغ‌حاصل‌از‌فروش‌پس‌
از‌کسر‌هزینه‌ها‌به‌حساب‌بستانکاری‌سهامداران‌منظور‌خواهد‌

شد.
نکات مهم:

*‌‌با‌توجه‌به‌زمان‌برگزاری‌مجمع‌عمومی‌عادی‌سالیانه‌شرکت،‌
این‌افزایش‌سرمایه‌تا‌تاریخ‌برگزاری‌مجمع‌نزد‌مرجع‌ثبت‌شرکتها‌

به‌ثبت‌خواهد‌رسید.
*‌مسئولیت‌صحت‌و‌قابلیت‌اتکای‌اطلاعات‌آگهی‌پذیره‌نویسی‌

بر‌عهدة‌ناشر‌است.
*‌ناشر،‌شرکت‌تأمین‌سرمایه‌حسابرس،‌ارزش‌یابان‌و‌مشاوران‌
حقوقی‌ناشر،‌مسئول‌جبران‌خسارت‌وارده‌به‌سرمایه‌گذارانی‌
هستند‌که‌در‌اثر‌تقصیر،‌و‌یا‌به‌دلیل‌ارائة‌اطلاعات‌ناقص‌و‌خلاف‌
واقع‌در‌عرضة‌اولیه‌که‌ناشی‌از‌فعل‌و‌یا‌ترک‌فعل‌آن‌ها‌باشد،‌

متضرر‌گردیده‌اند.
به‌منظور‌ بهادار،‌ اوراق‌ و‌ بورس‌ نزد‌سازمان‌ بهادار‌ اوراق‌ ثبت‌ ‌*
سازمان‌ مصوبات‌ و‌ قانونی‌ مقررات‌ رعایت‌ از‌ اطمینان‌ حصول‌
بورس‌و‌اوراق‌بهادار‌و‌شفافیت‌اطلاعاتی‌بوده‌و‌به‌منزلة‌تأیید‌
مزایا،‌تضمین‌سودآوری‌و‌یا‌توصیه‌و‌سفارشی‌درمورد‌شرکت‌ها‌یا‌

طرح‌های‌مرتبط‌با‌اوراق‌بهادار‌توسط‌سازمان‌نمی‌باشد.
از‌ سرمایه«‌ بازار‌ ذینفعان‌ یکپارچه‌ »درگاه‌ کاربری‌ راهنمای‌ ‌*
طریق‌آدرس:‌‌‌‌https://ddn.csdiran.irدر‌دسترس‌سهامداران‌
هرگونه‌ جهت‌ محترم‌ سهامداران‌ همچنین‌ باشد.‌ می‌ محترم‌
‌پرسش‌در‌رابطه‌با‌سامانة‌یاد‌شده‌می‌توانند‌با‌پشتیبانی‌شرکت‌
سپرده‌گذاری‌مرکزی‌اوراق‌بهادار‌و‌تسویه‌وجوه‌به‌شماره‌تلفن‌

‌1569تماس‌حاصل‌نمایند.
در‌ عرضه‌شده‌ حق‌تقدم‌ خرید‌ به‌ تمایل‌ که‌ افرادی‌ سایر‌ ‌*
بورس‌اوراق‌بهادار‌تهران‌را‌دارند‌جهت‌کسب‌اطلاعات‌بیشتر،‌
www.nici.ir آدرس‌ به‌ شرکت‌ اینترنتی‌ سایت‌ به‌ ‌می‌توانند‌
021‌ ‌ ‌ ‌ ‌021و‌یا‌52778520 ‌ ‌ یا‌با‌شمارة‌تلفن:‌‌52778521 ‌مراجعه‌و‌

تماس‌حاصل‌نمایند.‌
سرمایه،‌ افزایش‌ خصوص‌ در‌ هیئت‌مدیره‌ توجیهی‌ گزارش‌ ‌*
ثبت‌ بیانیة‌ و‌همچنین‌ این‌خصوص‌ در‌ قانونی‌ بازرس‌ گزارش‌
‌www.nici.ir به‌آدرس‌ اینترنتی‌شرکت‌ ‌سهام‌جدید‌در‌سایت‌
آدرس به‌ بهادار‌ اوراق‌ ناشران‌ رسانی‌ اطلاع‌ جامع‌ سامانة‌ ‌و‌

‌‌www.codal.irدر‌دسترس‌می‌باشد.
هیئت مدیره شرکت سرمایه گذاری ملی ایران )سهامی عام(

گهی پذیره نویسی افزایش سرمایه  آ
شرکت سرمایه گذاری ملی ایران)سهامی عام(
ثبت شده به شمارة 23206 و شناسه ملی 10100686779

مناقصه عمومی یک مرحله ای توام با ارزیابی کیفی -نوبت دوم
عملیات اجرای رنگ آمیزی صنعتی خطوط لوله و مخازن

 شرکت پتروشیمی فارابی به شماره : 04-37
آمیزی  رنگ  اجرای  عملیات   " به  مربوط  خدمات  دارد  نظر  در  عام(  )سهامی  فارابی  پتروشيمي  شركت 
صنعتی خطوط لوله و مخازن " مجتمع خود و مندرج در اسناد مناقصه را از طریق برگزاری مناقصه عمومی یک مرحله ای 
توام با ارزیابی کیفی به شرکت های ذیصلاح و واجد شرايط  واگذار نمايد، لذا از كليه شركتهاي متقاضی و واجد شرايط اولیه 
گهي به تارنماي  ذيل كه مايل به حضور در مناقصه مي باشند، دعوت مي گردد ضمن اعلام آمادگی مکتوب، از تاريخ درج آ
 )وب سايت( پتروشيمي فارابی به آدرس  www.Farabico.comمراجعه و اسناد مناقصه را از طريق بخش مناقصه و مزایده اين 

لعمل مندرج در اسناد مناقصه اقدام نمايند. تارنما دريافت )دانلود( و نسبت به انجام فرآیند مناقصه طبق شرایط و دستورا
حداقل شرايط متقاضیان :

لیت مرتبط با خدمات موضوع مناقصه ؛ 1-شركتهاي ثبت شده و داراي اساسنامه با موضوع فعا
ليت مرتبط در زمينه ارائه خدمات موضوع مناقصه در صنعت نفت، گاز و پتروشیمی؛ 2-داشتن حداقل 5 سال سابقه فعا

لی جهت تولید کالای موضوع مناقصه ؛ 3-دارا بودن توانمندی فنی، اجرایی، تجهیزاتی و ما
4-قرار نداشتن در لیست سیاه پیمانکاران شرکت پتروشیمی فارابی .

مواعد زمانی مناقصه :
گهی : 1404/08/10؛ 1-تاریخ درج آ

2-پایان مهلت دریافت اسناد از وب سایت : 1404/08/17
3-آخرین مهلت اعلام آمادگی مکتوب و دریافت اسناد مناقصه : 1404/08/19

4-زمان برگزاری جلسه رفع ابهام و پاسخ گویی به سوالات مناقصه گران: 1404/08/20
لف" ، "ب" و "ج"( : 1404/08/26 5-آخرین مهلت ارسال پیشنهادات )پاکات "ا

ضمنا شرکت پتروشیمی فارابی )سهامی عام( در بررسي پیشنهادات و نيز در رد یا قبول هریک یا تمام پیشنهادات ارائه 
شده توسط متقاضیان بدون آنکه محتاج به ذکر دلیل باشد مختار است.

 در صورت نياز به كسب اطلاعات بيشتر با تلفن های 7-88776476-021 داخلی 123 و  061-52262553-4 
داخلي 323 تماس حاصل فرماييد.

امور حقوقی و پیمانها      شرکت پتروشیمی فارابی

نام دستگاه مزایده گزار: شــرکت سهامی خاص سنگ آهن مرکزی 

ایران ـ بافق 

ـ موضــوع مزایده:  فروش مقدار 10 ± 60 هــزار تن محصول گندله 

آهن با عیار میانگین Fe=%65 به صورت FOB )تحویل بندر شهید 

رجایی بندرعباس( جهت صادرات به شرح ذیل: 

مبلغ و نوع سپرده شــرکت در مزایده: مبلغ 100،000،000،000 )یکصد 

میلیارد ریال( به صورت چک بانکی 

ـ زمان فروش اسناد: از تاریخ 1404/08/11 لغایت 1404/08/21 

ـ زمان تحویل اســناد مزایده: تا پایان وقت اداری )ساعت 14( روز 

یکشنبه مورخ 1404/09/02 

ـ محل تحویل اســناد مزایده: یزد ـ میدان امام حسین ـ ابتدای 

بلوار شهید بهشتی ـ دفتر شرکت ســنگ آهن مرکزی ـ دبیرخانه 

کمیسیون معاملات شماره تماس 36285630 ـ 035 داخلی 6 

ـ زمان بازگشایی اسناد: روز سه شنبه مورخ 1404/09/04 

نحوه خرید اســناد: واریز مبلغ 400،000 ریال به حســاب شــماره 

0110391892000 بانک ملی شعبه آهنشــهر کد 3565 و ارسال فیش 

 واریزی به همراه درخواســت کتبی خرید اســناد بــه ایمیل:

 sale@icioc.ir 

ـ حضور شرکت کنندگان در زمان بازگشایی پاکات بلامانع است.

جهت کسب اطلاعات بیشتر با شــماره تلفن ذیل تماس حاصل 

فرمائید. 

تلفن: 31454449 ـ 035 

 sale@icioc.ir :پست الکترونیکی

شرکت سهامی خاص سنگ آهن مرکزی ایران ـ بافق 

گهی مزایده عمومی  آ
 ـ203 ـ 1404  شماره مزایده 16 ـ 02 ـ 1 ـ 02 

نوبت اول 

نام دستگاه مزایده گزار: شــرکت سهامی خاص سنگ آهن مرکزی 

ایران ـ بافق 

موضوع مزایده: فروش مواد معدنی به شرح ذیل: 

FeFeo سایزتناژموضوعردیف

1

محصول سنگ آهن 
 دانه بندی

 )با ربرگشتی( کارخانه 
فرآوری

1 %± 110%± 4036 ـ 0 150،000 تن

ـ مبلغ و نوع سپرده شرکت در مزایده: مبلغ 47،000،000،000 )چهل و 

هفت میلیارد ریال( به صورت چک بانکی 

ـ زمان فروش اسناد: از تاریخ 1404/08/11 لغایت 1404/08/21 

زمان تحویل اســناد مزایده: تا پایان وقت اداری ســاعت 14 روز 

یکشنبه مورخ 1404/09/02 

ـ محل تحویل اســناد مزایده:  یزد ـ میدان امام حسین ـ ابتدای 

بلوار شهید بهشتی ـ دفتر شرکت ســنگ آهن مرکزی ـ دبیرخانه 

کمیسیون معاملات شماره تماس 36285630 ـ 035 داخلی 6 

ـ زمان بازگشایی اسناد: روز سه شنبه مورخ 1404/09/04 

ـ نحوه خرید اســناد: واریز مبلغ 400،000 ریال به حســاب شماره 

0110391892000 بانک ملی شعبه آهنشــهر کد 3565 و ارسال فیش 

واریزی به همراه درخواســت کتبی به ایمیل: sale@icioc.ir که 

بعد از دریافت اسناد مزایده از طریق ایمیل ارسال خواهد گردید. 

ضمناً جهت کسب اطلاعات بیشتر با شماره تلفن 31454449 ـ 035 

تماس حاصل فرمائید. 

شرکت سهامی خاص سنگ آهن مرکزی ایران ـ بافق 

گهی مزایده عمومی  آ
شماره مزایده 15 ـ 01 ـ 1 ـ 02 ـ 201 ـ 1404 

نوبت اول 

شرکت فرآورده های نسوز ایران در نظر دارد :
از طریق برگزاری مناقصه عمومی، ارائه خدمات در زمينه هاي 
بر  كامل  نظارت  و  شركت  بهداشت  خانه  در  پرستاري  و  پزشكي 
و  جسمي  بهداشت  و  سلامت  تأمین  و  ارتقاء  جهت  فوق  واحد 
جهت  در  لازم  لعمل هاي  دستورا و  پيشنهاد  ارائه   ، مشاغل  كليه  در  كاركنان  رواني 
مركز  با  مستمر  و  لازم  همكاري   ، كار  از  ناشي  بيماريهاي  و  حوادث  از  پيشگيري 
بهداشت  فرهنگ  ترويج  و  بهداشتي  جلسات  تشكيل  منظور  به  شركت  آموزش 
و  بهداشتی  های  برنامه  اجرای  در  فعال  مشارکت  شغلي،  و  عمومی   ، فردي 
پوستر  قبیل  از  کمک آموزشی  مسائل  تنظیم  و  تهیه  در  همکاری   ، کارکنان  آموزش 
بهداشت  كنترل  بازرسي  و  نظارت   ، کارخانه  شاغلین  نیاز  به  توجه  با   ... و  له  مقا  ،
بهداشتي  مسائل  مستمر  پيگيري  و  نظارت    ، شركت  وابسته   ساختمان های 
ها  بازرسی  از  گزارش  ارائه   ، بهداشتي  هاي  سرويس  و  تاسیسات  کلیه   ، رستوران 
وپیگیری رفع مشکلات و شركت فعال در جلسات ماهيانه كميته ایمنی و بهداشت 
كاركنان  اعزام  و  معرفي  معاينه،   – مشورتي  هاي  نظر  اظهار  و  كارخانه  حرفه اي 
كارشناس  هماهنگي  با  ادواري  و  پزشكي  لزوم  مورد  آزمايشات  انجام  جهت  شركت 
وتجزیه  جمع آوری  در  همکاری  اطلاعات  دقیق  ثبت   - شركت  اي  حرفه  بهداشت 
خانه  روزانه  گزارشات  ارائه   ، پزشکی  های  پرونده  بایگانی  و  ثبت   ، آماری  تحلیل  و 
هماهنگی  و  همکاری  اي،  حرفه  بهداشت  و  ايمني  بخش  سرپرست  به  بهداشت 
پیمانکار  به  بهداشتی  مختلف  های  زمینه  در  ای  حرفه  بهداشت  و  ایمنی  امور   با 

واجد صلاحیت واگذار نماید .
مبلغ تضمین شرکت در مناقصه معادل 500،000،000 ریال  و نوع تضمین قابل قبول 

شرکت در مناقصه :
الف- واریز وجه به شماره حساب 0100380218001 بنام شرکت فرآورده های نسوز ایران  

ب-   ضمانت نامه معتبر بانکی دارای اعتبار سه ماهه
از   1404/08/19 تاریخ  در  دهندگان  پیشنهاد  سوالات  به  پاسخ  و  ابهامات  رفع   - 
ساعت 08:00 صبح لغایت 12:00 توسط واحد HSE صورت می پذیرد. ضمناً جهت هماهنگی 

بیشتر با شماره تماس 03152543740 داخلی 204 یا 237 تماس حاصل فرمایید.
به  شرکت  سایت  از   1404/08/15 لغایت   1404/08/11 تاریخ  در  مناقصه  اسناد  دریافت   -
نشانی www.irefco.ir و یا مراجعه حضوری به  آدرس شرکت :  واقع در کیلومتر 52 جاده 

اصفهان- مبارکه از محل دبیرخانه محرمانه شرکت فرآورده های نسوز ایران می باشد.
نسبت   15:30 ساعت  تاریخ1404/08/25  تا  حداکثر  بایست  می  دهندگان  پیشنهاد   -
شرکت  محرمانه  دبیرخانه  به  قیمت  پیشنهاد  ارائه  و  شده  تکمیل  اسناد  عودت  به 

فرآورده های نسوز ایران اقدام نمایند.
لی می باشد. - مدت اعتبار پیشنهادها یک ماه پس از گشایش پیشنهادهای ما

زمان  و  است  بلامانع  پاکات  بازگشایی  ی  جلسه  در  دهندگان  پیشنهاد  حضور   -
بازگشایی پاکات متعاقباً اعلام می گردد. 

- محل تحویل اسناد مناقصه : 
کیلومتر 52 جاده اصفهان – مبارکه ، نبش ورودی زیباشهر- شرکت فرآورده های نسوز 

ایران -دبیرخانه محرمانه 
امور حقوقی و قرارداد های شرکت فرآورده های نسوز ایران

گهی مناقصه عمومی نوبت اول   گهی مناقصه عمومی نوبت اول     آ    آ
   شرکت فرآورده های نسوز ایران در نظر دارد:

جهـت   عمومـی  مناقصـه  برگـزاری  طریـق  از 
 تهيه مـواد اوليه)متريـال( مطلوب و بـا كيفيت 
)درجه يـك( جهت تهيه)نهار و شـام( پرسـنل و  طبـخ و توزیع 
غـذا بیـن پرسـنل شـرکت  ، حتـی ایـام تعطیـل در رسـتوران 

شـرکت را بـه پیمانکار واجـد صلاحیـت واگـذار نماید .
مبلغ تضمین شرکت در مناقصه معادل 3،300،000،000 ریال  و 

نوع تضمین قابل قبول شرکت در مناقصه: 
شرکت  بنام   0100380218001 حساب  شماره  به  وجه  واریز  الف- 

فرآورده های نسوز ایران
  ب-   ضمانت نامه معتبر بانکی دارای اعتبار سه ماهه 

تاریخ  در  دهندگان  پیشنهاد  سوالات  به  پاسخ  و  ابهامات  -رفع 
خدمات   1 واحد   توسط   16:00 لغایت   14:00 ساعت  از   1404/08/19
عمومی صورت می پذیرد. ضمناً جهت هماهنگی بیشتر با شماره 

تلفن  03152543740 داخلی 204 یا 237  تماس حاصل فرمایید.
- دریافت اسناد مناقصه در تاریخ 1404/08/11 لغایت 1404/08/15 از 
www.irefco.ir و یا مراجعه حضوری به  سایت شرکت به نشانی 
آدرس شرکت : واقع در کیلومتر 52 جاده اصفهان -مبارکه از محل 

دبیرخانه محرمانه شرکت فرآورده های نسوز ایران می باشد..
 1404/08/25 تاریخ  تا  حداکثر  بایست  می  دهندگان  پیشنهاد   -
ساعت 15:30 نسبت به عودت اسناد تکمیل شده و ارائه پیشنهاد 
ایران  نسوز  های  فرآورده  شرکت  محرمانه  دبیرخانه  به  قیمت 

اقدام نمایند.
- مدت اعتبار پیشنهادها یک ماه پس از گشایش پیشنهادهای 

لی می باشد. ما
- حضور پیشنهاد دهندگان در جلسه ی بازگشایی پاکات بلامانع 

است و زمان بازگشایی پاکات متعاقباً اعلام می گردد .
-محل تحویل اسناد مناقصه : 

زیباشهر-  ورودی  نبش  مبارکه   – اصفهان  جاده   52 کیلومتر 
شرکت فرآورده های نسوز ایران - دبیرخانه محرمانه 

امور حقوقی و قرارداد های شرکت فرآورده های نسوز ایران 


